BECNMC

COMISION NACIONAL DE LDS
MERCADOS Y LA COMPETENCIA

NOTA TRIMESTRAL DEL SECTOR
AUDIOVISUAL

4° TRIMESTRE 2013

ESTAD/SG/0008/14

www.cnmc.es




indice

Resumen e Instantanea trimestral ...........cccccoeiiiiiiiiiiii e 3
1. Ingresos totales del sector Audiovisual ............ccccccovvviiiiiiiiiiiiiiiiinnnnn. 4
2. Ingresos de television por tecnologia. ..........eeevvveeiiiiiiiiiiiiiieeeee 4
3. INGresos PUDIICILANIOS. .........cooviiiiiiiiiie e 5
4. Consumo y penetracion de los servicios de television. ............cccccuvvene. 6
5. Audiencias TDT por canal Y grupo. .......cooevviiiiiiiiiiiiiiiiiieieeeeeeeeeeeeeeeeeeee 6
6. Audiencias TDT por @dades. ... 7
7. NUMEr0o de @bONATOS. .....cceeiiiiiiiiieiie e 7
8. Suscripciones de TV de pago y empaquetamientos. ............cccccvveveennne 8

Consideraciones SODIE 10S dAtOS .......eenieeiiee e 9



y CNM COMISION NACIONAL DE LOS
MERCADOS Y LA COMPETENCIA
Resumen e Instantanea trimestral

La Nota Trimestral de la CNMC sobre servicios audiovisuales hace referencia a
los principales datos econdémicos y de audiencias del Sector Audiovisual en
Espafia.

En referencia a los datos obtenidos durante el periodo, en el cuarto trimestre de
2013, se observé que:

los ingresos totales, que ascendieron a 988,39 millones de euros sin
incluir subvenciones, disminuyeron un 1,7% respecto al cuarto trimestre
de 2012.

Los ingresos por publicidad, aumentaron un 3,1% en tasa interanual,
siendo la partida mas importante con 548,3 millones de euros.

Los accesos a TV de pago, incluyendo los servicios de television movil,
disminuyeron un 8,8% en tasa interanual, con 374.167 abonados menos
que en diciembre de 2012.

42 Trimestre 2013 Ingresos Audiencias TDT por grupos:
TV abierto 469,2 Atresmedia 29,5
w P”j" 422,3 Mediaset 29,2
Radi 96,8
acie CRTVE 16,3
Grupo Vocento 4.4
TV Pago: Ingresos Abonados . .
— Grupo Unidad Editorial 3.3
TV Satélite 2912 1.620,6 -
TV Cable 53,2 1.142,0 Resto Televisiones 17,3
TV sobre XDSL 54,6 746,6
TDT de page 18,1 237,2 % servicios de TV de pago
TV Mévil 3.4 118,0 empaguetados con servicios 50,4%
Otros 1,9 28,4

de telecomunicaciones:
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1. Ingresos totales del Sector Audiovisual

(Millones de euros) » Con una caida interanual del 1,7%, los
ingresos totales ascendieron a 988
1.200 millones de euros (subvenciones no

1.000 incluidas).
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» La television en abierto obtuvo 469
millones de euros, la television de pago
422 millones y los servicios de radio 96,8.

» En peso relativo, cada segmento
representd una participacion del 47,5%,
del 42,7% y del 9,8%, respectivamente.
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B Television en abierto  © Televisién de pago = Radio

2. Ingresos de television por tecnologia

(Millones de euros)

— DT TV Satélite TV Cable TV IP
500 489 487
400
300 291 291
200
100 60 53 66 55
) e
MA4T7-2012 4 4T7-2013

» Por ingresos, los dos principales medios de transmision fueron la television
terrestre (487 millones de euros) y la television por satélite (291M).

» La television por satélite y la radio fueron las Gnicas que registraron avances
en la facturacion, +0,1% y +2,3%, respectivamente.

» Los mayores retrocesos interanuales fueron anotados por la televisién IP
(-16,9%) y los servicios de television por cable (-11,2%).
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3. Ingresos publicitarios

(Millones de euros)
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Los ingresos publicitarios, que incluyen
publicidad convencional, patrocinios,
televenta y emplazamiento de producto, se
cifraron en 548,3 millones de euros (96,8
millones de radio y 451,5 millones de
television).

Los de television se desglosaron en 13,7M
de television de pago y 437,8M de television
en abierto.

Dentro del segmento en abierto, las
televisiones privadas obtuvieron 405
millones de euros que representaron el
92,5%.

» Por su parte, el grupo de TV publicas, con una pérdida de peso especifico
en el sector desde que en 2010 la Corporacién de RTVE dejara de emitir
anuncios, obtuvo 32 millones de euros, el restante 7,5% de los ingresos

publicitarios.

> En total, los ingresos publicitarios de la

televisién en abierto experimentaron un
aumento interanual del 3,3% y los de la
radio del 2,6%. Estos datos
representan una ligera recuperacion
interanual en los ingresos por
publicidad con respecto a las cifras
obtenidas en el cuarto trimestre del afio
anterior.

Los dos principales grupos de
television, Mediaset y Atresmedia,
conjuntamente representaron el 85,2%
de los ingresos totales.

(Millones de euros y porcentaje)

196,0 188,8
43,4% o —41.8%
32,8
13,7 20,2 7,3%
3,0% 4,5%
B Mediaset ™ Atresmedia = TV publicas m Resto TV privadas
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4. Consumo y penetracion de los servicios de television

(% de cuota por plataforma, mes de diciembre 2013)

82,8% » Por plataformas, el consumo de
television, ya sea prestado en
abierto o en régimen de pago, se
repartio6 en un 82,8% para la TDT,
el 4,3% para la television por
satélite y el 129% para las
4.3% plataformas de cable y TV-IP.

0 "~ . P
12,9% » El consumo promedio de televisién

mTDT Satélite Cable/ TV-1IP durante el cuarto trimestre se situ6
en 252 minutos (4 horas y 12
minutos) por persona y dia.

Fuente: Kantar Media

» La penetracion de los servicios de televisién de pago, con una disminucién
de 0,7 puntos porcentuales en el afio, se situ6é en 8,1 abonados por cada
100 habitantes.

5. Audiencias TDT por canal y por grupo

(% de cuota, 4° trimestre)

Antena 3 14,1 La1 10,1 N

La Sexta 6,3 | |La2 24 | » Por canales de programacion los dos
5o 22 | (ClanTV 2.2 canales mas vistos durante el Gltimo
Nova 2.1 Teledeporte 0,9 - N

Nitro 16 | [24H 0.7 trimestre del afio fueron los canales

Xplora (CH Grupo Vocento NeTTv) generalistas Antena 3 y Telecinco,
LaSextad LK Disney Channel ‘ ambos con una audiencia media del
Gol T 0.1 Paramount Channel : 0

Intereconomia } 14,1 .

MTV

Mediaset
Telecinco
Cuatro
FDF
Divinity

» Por grupos, Atresmedia y Mediaset,
obtuvieron 29,5 y 29,2 puntos de
audiencia, respectivamente.

Boing \
La Siete .. Resto Televisiones 17,3

Nota: en “Resto” se incluyen TV

E
— Autonbmicas, locales y de pago.

Nueve
Fuente: Kantar Media
Nota: cada grupo incluye los canales que operan a través del ancho de banda con independencia de si se
explotan directamente o si estan arrendados a otro operador. Ocasionalmente y debido al redondeo de
decimales, podrian aparecer pequefas diferencias entre la suma de las audiencias de los canales y la
audiencia total del grupo.
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6. Audiencias TDT por edades

(% de cuota sobre el target, 4° trimestre)
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Menores 18 afios Entre 18 y 64 afios

B ATRESMEDIA B Mediaset B CRTVE M Grupo VEO TV B Grupo NET TV

Fuente: Kantar Media

Mayores de 65 afios

Resto TV

» En edades comprendidas entre
18 y 64 afos las opciones
mayoritarias fueron Atresmedia y
Mediaset con 31,6 y 30,3 puntos,
respectivamente.

En el segmento de poblacion
mayor de 65 afios las audiencias
estuvieron algo mas repartidas
entre los 3 grupos principales:
Atresmedia (26,7), Mediaset
(25,6) y CRTVE (20,2).

» La distribucién de las audiencias por grupos de edad y escogiendo tan
solo a los principales grupos de television en abierto, reflejan que en el
tramo de poblacion de menos de 18 afios Mediaset fue el grupo con mayor
éxito, con 32 puntos de audiencia media en el trimestre.

7. NiUmero de abonados

> La mitad de los abonados de
television de pago tenian el servicio
contratado con operadores que solo
ofrecen television (49,6%) y el resto
eran suscripciones empaquetadas
con servicios de
telecomunicaciones.

El namero total de abonados a final
de trimestre, incluyendo los
abonados a TV movil, se cifr6 en
3,89 millones, con un aumento de
33 mil abonados con respecto al
trimestre anterior, pero con un
descenso interanual del 8,8%.

(Miles de abonados)
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Nota: Otros incluye aboandos a TV movil y Web TV/TV on line.
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8. Suscripciones de TV de pago y empaquetamientos

(Millones de suscripciones)

>

>

45

7

4,0

7

3,5

7

3,0

7

2,5

i

2,0

7

1,5

7

1,0

0,5
0,0

7

z»'\- r{L '{L !{L ,.;}, \?) 3'5 w;“) 3’5
A7 a8 A8 A8 AT A A9 a8 A°
DO S T S S S A SO

M solo TV de pago TV de pago + 2 servicios 5-play BTV pago + 1 servicio

El nimero total de suscripciones de televisibn de pago contratadas junto
con otro servicio de telecomunicaciones ascendiéo a 1,9 millones.

La modalidad mas utilizada fue el triple play que combina la TV de pago
con otros 2 servicios de telecomunicaciones (generalmente telefonia fija y
banda ancha fija).

Se continuaron dando importantes aumentos en las ofertas quintuple play
que a final de trimestre contaban con 699 mil abonados. Las ofertas
quintuple play combinan la televisién de pago con otros cuatro servicios de
telecomunicaciones, que son: telefonia fija, telefonia mévil, banda ancha
fija y banda ancha movil.
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Consideraciones de los datos

Para la elaboracion de la Nota se emplean datos provisionales aportados
por un conjunto de 36 operadores activos en el mercado. Si bien la
amplitud de la muestra proporciona una representacion muy significativa
para detectar las tendencias, el total de ingresos y abonados y la
penetracion de los servicios, los datos de la Nota trimestral no tienen por
qué coincidir con los datos publicados en el Informe Econémico Sectorial
anual debido a que el numero de operadores requeridos con periodicidad
trimestral es menor.

Los datos recogidos en los informes trimestrales incluyen informacion
relativa a 20 operadores de television en abierto, 11 operadores de
television de pago y 16 operadores de radio. Los operadores de television
en abierto y de radio coinciden en muchos casos debido a que los
operadores publicos tienen actividad en ambos dmbitos.

Para el calculo de la penetracion de los servicios de televisidon de pago se
han utilizado las cifras de poblacion del INE basadas en el Censo de
Poblacion de 2011. El dato a enero de 2013 ascendido a 46.704.314
habitantes.

Ficha técnica correspondiente al grafico del apartado 4 y a la tabla del
apartado 5: Espafia, ind4+ Universo(000):43995 Muestra:11451;

Ficha técnica correspondiente al gréafico del apartado 6: Espafa, ind-18
Universo(000):6413  Muestra:1665; ind.18-64  Universo(000):29430
Muestra:7644; ind.65+ Universo(000):8152 Muestra:2142

Para mas informacion, los datos del sector audiovisual se pueden
consultar y descargar en el portal http://data.cnmc.es.
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